I~

iCUIDADO CON LAS
EMPRESAS INACTIVAS

FANTASMAS!

Hace unos meses, se habl6 del caso de robo de identidad. En este capitulo se conocera
acerca de los compradores falsos. Nos gustaria llamar su atencidén sobre el caso de las
empresas "dormidas" (inactivas) o "fantasmas".

¢ Qué es una empresa inactiva y qué es una empresa fantasma?

Empresa
Inactiva

X

Entidad que esta legalmente registrada en el
Registro Mercantil, y en las autoridades fiscales
y regulatorias, pero que no tiene una actividad
efectiva y, en particular, no tiene movimientos
contables significativos.

Esta empresa puede no haber tenido ninguna
actividad desde el inicio de su creacion o puede
haber estado inactiva después de un periodo de
actividad efectiva.

I Situaciones legales que se pueden prestar

como '"vehiculos" para cometer actos
fraudulentos:

« Facilitar la creaciobn de una empresa
mediante la adquisiciébn de una empresa ya
constituida.

o Evitar la disolucion y liquidacion de una
empresa sana que ha dejado de operar.

Empresa
Fantasma

Tiene las mismas caracteristicas que una
empresa inactiva en cuanto a actividad (sin
actividad real) y finalidad (fraude o estafa),
pero tiene una fecha de creaciéon reciente
(misma que se puede verificar en el Registro
Mercantil, autoridades fiscales o regulatorias).

Las principales fuentes de consulta varian en
cada pais, sin embargo las mas conocidas son
las recaudadores de impuestos, las

reguladoras de sociedades y seguridad social. I

Las empresas fantasmas o inactivas se pueden
encontrar en todos los sectores de actividad.

Tipologia y objetivos de las empresas fantasma o inactivas

El objetivo de los estafadores, que actian de forma aislada o en redes

obtener:

Préstamos de instituciones
financieras

$ Facilitar el blanqueo de
capitales

3 Facilitar el fraude del IVA

(nacionales o internacionales), suelen utilizar este tipo de empresas para

Solicitar ayudas gubernamentales
220 (en el contexto de la creacion de
una empresa)

Obtener costosos equipos y/o
‘o:b mercaderias de los proveedores de
seguros de crédito

Esté atento a estas situaciones porque estos estafadores tienen
mucha experiencia en éste campo y saben cOmo proceder para
lograr sus objetivos.




. COMO DETECTARLOS?

Estados Financieros

Envio de documentos
contables de forma
espontanea

4

Cambios recientes

De direccion, gerentes,
accionistas, razén social,
actividad o domicilio, etc

?

w

Contacto repentino

A proveedores para
pedidos importantes

i Yy

Teléfonos de contacto

Dominio de correo Redes Sociales

Utilizan email genéricos
(Gmail, Yahoo..) en
lugar de corporativos

Usualmente solo Con muy poca
proporcionan teléfonos informacion asi como
celulares y no fijos falta de comentarios de

usuarios
@ LTI
L 13 |v D
Ubicacion Pagina web Direccién de entrega
Domiciliada en la Ausencia de sitios web Lugar de entrega
direccion de una profesionales o un sitio correspondientes a
persona fisica o en una web con muchos errores estacionamientos 0

direccion que no se
pueda constatar a
través de un mapa
satelital

(ortogréficos,
sintacticos,...) denotando
poco profesionalismo

bodega, galpones, en
diferentes direcciones de
las oficinas principales

Algunas recomendaciones para evitar ser victimas de
estafadores que utilizan empresas fantasmas o reactivadas

para cometer actos de fraude:

Realice una investigacion de la FRAUD
empresa en fuentes oficiales (trayectoria,
directivos, actividad, etc.) PREVENTION
%
e_0 Consulte con proveedores Verifique si la empresa cuenta con

conocidos y relacionados a la actividad
de la compafiia si trabajan o han
escuchado de la empresa. Si la empresa
proporciona referencias, verificar que las

una pagina web, si la tiene, verifique si
luce profesional, los afios de creacion de
la misma, etc. Verifigue si cuenta con
redes sociales donde pueda constatar la

mismas sean sobre empresas
existentes, conocidas, asi como
constatar que la actividad de dichos
proveedores es similar o se relaciona
con la actividad de la empresa

cantidad de informacién, comentarios y
opiniones

@ Si es posible, realice visitas in situ
para constatar como luce la empresa, caso
contrario utilice medios tecnolégicos (ej. | otorgar crédito, mucho menos ceda a la
Google mapas) para validar la localizacién | presion e insistencia de lineas de crédito
fisica inmediatas

I Construya una experiencia comercial
al menos de mediano plazo antes de

Solicite y /o investigue teléfonos de :::5:|  Evitar otorgar crédito a empresas
contacto fijos, comunicandose a los de reciente creacion, sin experiencia
mismos previa bajo otra forma legal

En caso de duda, péngase en contacto con su asesor
de Coface y coméntele sus alertas e inquietudes

El propésito de este documento es meramente informativo y no
constituye un asesoramiento legal de ninguna manera por parte de
Coface.




